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IDENTIDAD LOGO PRINCIPAL
POSITIVO

Nuestro logotipo principal es impactante y lleno de 
carácter. 
El icono está profundamente arraigado en nuestra 
historia. 
La tipografía es una versión contemporánea clásica.  
Una marca capaz de reflejar la personalidad y el legado  
de la Fundación CARF.



IDENTIDAD LOGO PRINCIPAL

Hemos creado una versión en negativo del logotipo 
principal para utilizarla sobre fondos oscuros.

La cantidad de espacio en blanco se corrige óptica-
mente para mantener el equilibrio entre el gráfico y el 
espacio en blanco.

Puede parecer una pequeña diferencia, pero es impor-
tante utilizar esta versión siempre que el logotipo sea 
de un color más claro que el fondo.

NEGATIVO



IDENTIDAD LOGO PRINCIPAL

Tamaño óptimo

PRINT: 120 MM     SCREEN: 341PX PRINT: 120 MM     SCREEN: 341PX

PRINT: 40 MM PRINT: 40 MM

Hemos creado una versión optimizada 
del logotipo para aplicarla siempre que el 
logotipo mida menos de 17 mm.

REDUCCIÓN



IDENTIDAD LOGO PRINCIPAL
ÁREA DE RESERVA

Nuestro logotipo necesita espacio para respirar, así 
que no coloque ningún otro elemento gráfico en esta 
zona.

El espacio libre mínimo para el logotipo principal está 
definido por la altura de la cruz.
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IDENTIDAD LOGO PRINCIPAL
CO-BRANDING

Al utilizar nuestro logotipo principal junto con otras 
marcas, es importante mantener una jerarquía 
uniforme entre los logotipos utilizando una alineación 
y un espaciado cuidadosos.

Procure alinear la línea de base de otros logotipos 
con la línea de base de “” cuando se coloquen 
horizontalmente. Alinee los centros de todos los 
logotipos cuando se coloquen verticalmente.
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IDENTIDAD LOGO PRINCIPAL
REGLAS DE BUEN USO

NO ROTE EL LOGOTIPO

NO DISTORSIONE EL LOGOTIPO

NO UTILICE EL LOGOTIPO POSITIVO SOBRE UN FONDO OSCURO

NO CORTE EL LOGOTIPO

NO UTILICE EL LOGOTIPO NEGATIVO SOBRE UN FONDO CLARO

NO AÑADA SOMBRAS NI EFECTOS AL LOGOTIPO

NO UTILICE EL LOGOTIPO CON NINGÚNO DE NUESTROS COLORES

NO ALTERE EL ORDEN NI EDITE EL LOGOTIPO

Utilice únicamente los activos del logotipo de la 
marca tal y como se han suministrado y no adapte ni 
modifique los archivos en modo alguno.



IDENTIDAD LOGO PRINCIPAL
REGLAS DE BUEN USO

Patrocinado por:

Patrocinado por:



IDENTIDAD ICONO
POSITIVO Y NEGATIVO

En algunas aplicaciones muy específicas, como lomos 
de libros o fotos de perfil sociales, nuestro icono puede 
vivir por sí solo.

Esta versión de nuestro icono se diferencia del 
escudo anteriormente visto en nuestra marca por 
el acompañamineto de las siglas CARF que rodean 
nuestra cruz.



IDENTIDAD ICONO
REDUCCIÓN

Tamaño óptimo.

PRINT:
15 MM

PRINT: 60 MM
SCREEN: 170PX

PRINT: 60 MM
SCREEN: 170PX

Hemos creado una versión optimizada 
del logotipo para aplicarla siempre que el 
logotipo mida menos de 15 mm.

PRINT:
15 MM



IDENTIDAD ICONO
ÁREA DE RESERVA

Como se ha visto con nuestro logotipo principal, 
también nuestro icono necesita espacio para respirar, 
así que no coloque otros elementos gráficos en esta 
zona. El espacio para nuestro icono es la mitad de su 
altura.
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IDENTIDAD ICONO
REGLAS DE BUEN USO

NO ROTE EL LOGOTIPO

NO DISTORSIONE EL LOGOTIPO

NO UTILICE EL LOGOTIPO POSITIVO SOBRE UN FONDO OSCURO

NO CORTE EL LOGOTIPO

NO UTILICE EL LOGOTIPO NEGATIVO SOBRE UN FONDO CLARO

NO AÑADA SOMBRAS NI EFECTOS AL LOGOTIPO

NO UTILICE EL LOGOTIPO CON NINGÚNO DE NUESTROS COLORES

NO ALTERE EL ORDEN NI EDITE EL LOGOTIPO

Utilice únicamente los iconos de la marca tal y como 
se han suministrado y no adapte ni modifique los 
archivos en modo alguno.



IDENTIDAD PALETA DE COLOR
REGLAS DE BUEN USO

Nuestra paleta principal es un lienzo sobre el que crear 
contenido corporativo. El color de nuestra marca es un 
bermellón intenso, combinado con tipografía negra. El 
uso del blanco debe limitarse a casos específicos que 
veremos más adelante en este libro.

CMYK: 0 92 77 0
RGB: 230 45 53
#e62d35

CMYK: 76 66 60 81
RGB: 28 28 28
#1C1C1C

CMYK: 0 0 0 0
RGB: 255 255 255
#FFFFFF



IDENTIDAD PALETA DE COLOR
SECUNDARIA

Nuestros colores secundarios ayudan a que nuestra 
marca se sienta viva en puntos de contacto menos 
corporativos y más lúdicos, como las redes sociales.

CMYK: 82 54 0 0
RGB: 3 19 249
#0377f9

CMYK: 0 22 78 0 
RGB: 255 203 74
#ffcb4a

CMYK: 79 4 67 0 
RGB: 2 166 118
#02a676

CMYK: 47 25 0 0
RGB: 174 176 221
#93b0dd



IDENTIDAD PALETA DE COLOR
EJEMPLOS CON TIPOGRAFÍA

El uso del color debe limitarse a los fondos: bermellón 
para los contenidos corporativos y colores secundarios 
para los demás. La tipografía debe ser siempre negra. 
La tipografía blanca sólo se permite en imágenes 
oscuras.

TÚ  
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TÚ  
DAS VIDA  
A LA IGLESIA

TÚ  
DAS VIDA  
A LA IGLESIA

TÚ  
DAS VIDA  
A LA IGLESIA

TÚ  
DAS VIDA  
A LA IGLESIA

TÚ  
DAS VIDA  
A LA IGLESIA

TÚ  
DAS VIDA  
A LA IGLESIA

TÚ  
DAS VIDA  
A LA IGLESIA

fundacioncarf.org fundacioncarf.org

fundacioncarf.org fundacioncarf.org

fundacioncarf.org fundacioncarf.org

fundacioncarf.org fundacioncarf.org



IDENTIDAD PALETA DE COLOR
USO

La primera impresión marca la pauta. 
Cuando la gente piensa en Fundación CARF queremos 
que piense en bermellón. Luego nos sentimos libres 
para jugar con la paleta secundaria para animar las 
cosas.



IDENTIDAD TIPOGRAFÍAS
TIPOLOGÍA

ADQUIRIR AQUÍ

https://fonts.google.com/specimen/Montserrat

https://fonts.adobe.com/fonts/gelica

ADQUIRIR AQUÍ

Monteserrat es nuestro tipo de letra principal. Al igual 
que nosotros, está llena de carácter; utilízala grande en 
titulares y pequeña en cuerpos para causar impacto. 

Gelica es nuestro tipo de letra secundario. Moderna 
y agradable, complementa nuestra fuente principal 
en copys para redes sociales, textos de interior para 
publicaciones impresas y multimedia, pies de foto, etc.

1

INTER BLACK & REGULAR

Gelica
Light & Italic

1

2

2



IDENTIDAD TIPOGRAFÍAS
USO

Nos encanta destacar con titulares impactantes.
Nuestra recompensa es una combinación de nuestros 
tipos de letra configurada para crear memorabilidad.

Valoramos nuestro resultado, así que respete siempre 
el activo dado. No obstante, utilicelas para crear 
titulares excepcionales. SIEMBRA

EL MUNDO
DE SACERDOTES

SIEMBRA
EL MUNDO
DE SACERDOTES

COMPARTE LA SONRISA DE DIOS EN LA TIERRA

COMPARTE LA SONRISA DE DIOS EN LA TIERRA



IDENTIDAD TIPOGRAFÍAS
USO / OFFLINE

Inter lidera en titulares y copus, y Gelica complementa 
su carácter en textos secundarios. Intente siempre 
crear contraste entre los tipos de letra para obtener un 
resultado impactante.

HISTORIAS DE SEMINARISTAS

EL VIAJE DE UNA 
MADRE Y UN HIJO 
DEL HINDUISMO AL 
CRISTIANISMO

Cuando tenía 4 años falleció su padre. Jeevan 
y su madre se quedaron solos. Iniciaron una 
búsqueda en la que tan solo la Igleisa Católica 
supo darles consuelo. En 2005 se bautizaro 
pese a la desarpobación de su casta.

Mil idem nos inciam, to doluptatem ipicidebiti quiam reperum eos 
voles estius sitaesequid que re, officii simpore storerume molu-
pide pratet autem aut moloreic te volestiae inum adis del ex endit 
mi, sim que vel in rem endistiatiis vendit odit que del et, ut quibere 
heniminvel magnimusant estiori dolorest quo occulle nihitaq uias-
perferis et ereicius.

Dus ipsaerunt, odiori repelec erspis quam re lam, optam ellandi-
pit ad eosanda qui ventum audit volorae nest harum quate veliqua 
tiberia etur, quuntiae vel explaut vendi quo et eost, serumquunt 
ab ipsumenet is porum aut et que doluptat lautati onsequu ntiorei 
ctintia simillaut lit quatur, officaborio cuptaquo te eiunt ipis a es 
maio. Pero odicipsum rest es eos vel magnat.

EPÍGRAFE

Inter bold
Estilo: Mayúsculas
Leading: Auto
Tracking: 0

1

 TITULAR

Inter black
Estilo: Mayúsculas
Leading: Auto
Tracking: 0

2

 ENTRADILLA O DESTACADO

Gelica regular
Estilo: Normal
Leading: Auto
Tracking: 0

3

 TEXTO CORRIDO

Inter regular
Estilo: Normal
Leading: Auto
Tracking: 0

4

4

3

2

1



IDENTIDAD TIPOGRAFÍAS
USO / OFFLINE



IDENTIDAD TIPOGRAFÍAS
USO / ONLINE

Gelia lidera en titulares e Inter complementa su 
carácter en textos secundarios. Intente siempre crear 
contraste entre los tipos de letra para obtener un 
resultado impactante.

HISTORIAS DE SEMINARISTAS

EL VIAJE DE UNA 
MADRE Y UN HIJO 
DEL HINDUISMO AL 
CRISTIANISMO
Gerbite simpopo erortemum publii fac octasti 
onsulti fecibut grarit, es! Ovis lissum diusquam 
horsuperum traedes obussoltus hus, quam.

Mil idem nos inciam, to doluptatem ipicidebiti quiam reperum eos 
voles estius sitaesequid que re, officii simpore storerume molupide 
pratet autem aut moloreic te volestiae inum adis del ex endit mi, sim 
que vel in rem endistiatiis vendit odit que del et, ut quibere heniminvel 
magnimusant estiori dolorest quo occulle nihitaq uiasperferis et erei-
cius.

Dus ipsaerunt, odiori repelec erspis quam re lam, optam ellandipit ad 
eosanda qui ventum audit volorae nest harum quate veliqua tiberia 
etur, quuntiae vel explaut vendi quo et eost, serumquunt ab ipsume-
net is porum aut et que doluptat lautati onsequu ntiorei ctintia simi-
llaut lit quatur, officaborio cuptaquo te eiunt ipis a es maio. Pero odi-
cipsum rest es eos vel magnat.

EPÍGRAFE

Intersemibold
Estilo: Mayúsculas
Leading: Auto
Tracking: 0

1

 TITULAR

Gelica regular
Estilo: Mayúsculas
Leading: Auto
Tracking: 0

2

 ENTRADILLA O DESTACADO

Inter bold
Estilo: Normal
Leading: Auto
Tracking: 0

3

 TEXTO CORRIDO

Gelica light
Estilo: Normal
Leading: Auto
Tracking: 0

4

4

3

2

1



IDENTIDAD TIPOGRAFÍAS
USO / ONLINE



IDENTIDAD DISEÑO
REJILLAS

Un sencillo sistema de cuadrícula garantiza la 
coherencia de todos nuestros diseños. Permitiendo 
flexibilidad pero asegurándonos de que nuestros 
diseños comparten cierto ritmo visual.

Sigue estos cuatro pasos para crear la cuadrícula:

1. Defina los márgenes de la página. 
2. Divida la página en columnas y filas. 
3. Asegúrese de que los medianiles de las columnas 
miden como máximo la mitad de la anchura de los 
márgenes. 
4. Comienza a organizar el contenido. 

CUADRADO

A4

16:9



IDENTIDAD DISEÑO
LOGOTIPO Y SITIO WEB

fundacioncarg.org

fundacioncarg.org

En las aplicaciones corporativas, nos gusta combinar 
nuestro logotipo principal con nuestro sitio web. 
Nuestro sitio web debe estar siempre en nuestro tipo 
de letra secundario. 
 
El logotipo y el sitio web deben alinearse siempre 
en los bordes opuestos de las páginas: en la parte 
superior para formatos horizontales, a la izquierda 
para formatos verticales.



APLICACIONES
02



APLICACIONES PAPELERÍA



APLICACIONES PAPELERÍA


